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Pedro Munoz steuert sicher auf Erfolgskurs.

KONIG DER
COWBOY-BOOTS

Das ist der wahre Luxus: ein paar handgenahte Stiefel furs Leben! Pedro
Munoz kann sich nicht erinnern, jemals andere Schuhe getragen zu haben.
Ein Portrat Uber den neuen Star aus El Paso, der mit Cowboy-Boots die
internationalen Laufstege erobert.
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«Sachen, die von
Maschinen hergestellt
werden, haben

keine Seele.» pedro Muiioz

Stallion Boot ist das Gegenteil. Das fingt
beim Material an. Munoz personlich sucht
die feinsten Leder aus aller Welt: traditio-
nelles Kalbsleder, Kroko- und Alligatoren-
leder, aber auch Straussen-, Schlangen- und
Eidechsenleder. Einen der Lieferanten hat
er mit Louis Vuitton gemeinsam. Das edle
Material kommt gemiss Stallion-Philoso-
phie nie mit Synthetik in Kontakt. Gefirbt
wird es ausschliesslich mit Pflanzenfarben,
Dekorationssteine liefert die Natur und
nicht die Strassfabrik. Sogar die Nigel sind
aus dem Naturrohstoff Holz. Jeder Stiefel
wird ausschliesslich von Hand gefertigt —
vom Schneiden des Leders tibers Nihen bis
zum Finish. Insgesamt 140 Schritte und
mindestens 15 Arbeitsstunden braucht es,
bis ein echter Stallion Boot fertig ist, der
allerdings auch was kostet. Der giinstigste
Stiefel ist fiir 695 US-Dollars zu haben,
dann steigen die Preise bis auf 2500 Dol-
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Extravagante Modelle, ausschliesslich in Handarbeit gefertigt.

lars. Spezialanfertigungen konnen mehrere
Tausender kosten. Den Kunden sind es die
Stiefel wert und Munoz meint: «Sachen, die
von Maschinen hergestellt werden, haben
keine Seele.» Marketing-Produkte sind ihm
ein Griuel: «Hohe Qualitit und Individua-
litdt — das ist heute der wahre Luxus.»

In seinem Atelier in El Paso arbeiten 21 Leu-
te, alles erfahrene, zum Teil schon etwas an-
gegraute Manner aus Mexiko, die das tra-
ditionelle Handwerk verstehen wie keine
anderen. «Die Amerikaner haben heutzu-
tage keinen Sinn mehr fiir Handarbeit», er-
klirt Munoz die mexikanische Herkunft
seiner Mitarbeiter. Er selber ist ein Grenz-
ginger. Aufgewachsen ist er in den Bergen
von Chihuahua, dort, wo der legendire
Revolutionir Pancho Villa seinen Guerilla-
krieg fithrte, und wo der amerikanische
Bundesstaat Texas nur ein paar Meilen wei-
ter nordlich beginnt. «Mein Vater besass eine

Ranch. Ich bin mit Cowboys aufgewachsen
und kann mich nicht erinnern, jemals ande-
res Schuhwerk als Cowboy-Boots getragen
zu habeny, erzihlt Munoz.

Die Stallion Boots sind von aussergewohn-
licher Qualitit, dartiber sind sich Fachleu-
te einig. Doch die Aufmerksambkeit der Fa-
shion-Welt hat Pedro Munoz nicht nur da-
durch auf sich gelenkt. Er hat das Talent,
den traditionellen Cowboy-Style in neue,
zeitgemisse Designs umzusetzen und
schafft damit moderne Klassiker. Das Re-
sultat sind elegante Stiefel, die gleichzeitg
zeitlos und trendy sind. Munoz stobert ge-
nauso in alten Biichern und seiner umfan-
greichen Boots-Sammlung wie in Hoch-
glanzmagazinen und Kunstbiichern. Er
nimmt mit feinen Antennen Muster auf,
die er in der Natur entdeckt, in Hausern
oder auf der Strasse. Die skizziert er dann
sofort in sein Sketchbuch, ohne das er nir-



15 Arbeitsstunden braucht es, bis ein Stiefel fertig ist.

gendwo hingeht. Eine wichtige Inspira-
tionsquelle sind sein Haus in Santa Fé in
New Mexiko und die Indianerkultur, die
hier allgegenwirtig ist. Mufioz: «Ihr fiihle
ich mich sehr verbunden, immerhin ist
meine Mutter ein Halbblut!»

Letztes Jahr arbeitete Pedro erstmals mit
einem der ganz grossen internationalen
Designer zusammen. John Galliano ent-
deckte Stallion Boots in der Pariser Sze-
ne-Boutique Colette, welche in Europa die
Edel-Stiefel aus El Paso exklusiv im Sorti-
ment hatte. Galliano wollte unbedingt
Boots fiir die Pariser Show von Dior im
Herbst 2001, liess sich von Colette ein paar
Boots liefern und schickte seine daraus
entwickelten Ideen nach El Paso. «Die Zu-
sammenarbeit mit Galliano war sehr
interessant. Ich arbeitete an einem Proto-
typen, den ich nach Paris brachte. Das war
der Anfang eines spannenden kreativen

Prozesses. Galliano und ich haben uns bei
meinen zahlreichen Besuchen bei Dior
gegenseitig inspiriert», schwirmt Munoz.
Auf dem Laufsteg sah das Publikum dann
zwei- bis dreifarbige Stiefel — aus der Pa-
lette Konigsblau, Tiirkis, Rot, Gelb und
Creme — mit drei verschiedenen Inlays,
einer Sternschnuppe, einem Blumen- und
einem Flammenmuster. Galliano wiinsch-
te sich zudem hohe Absitze. Dolce & Gab-
bana folgte fiir die Frithjahrs-/Sommer-
kollektion 2002. «D&G wiihlte exotischere
Materialien wie Krokodil- und Alligato-
renleder, allerdings in gedimpften Ténen
wie Burgund, Braun, Naturleder und mit
flachen Absitzen. Dafiir setzten die Inlays
farblich einen Kontrapunkt», erklirt der
neue Star auf den internationalen Lauf-
stegen.

Paris und Mailand bleiben nicht die einzi-
gen Destinationen in Mufioz’ Vielflieger-
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Programm. Neuerdings ist auch Ziirich im
Streckennetz eingeplant. Trois-Pommes-
Inhaberin Trudie Gétz holte vor ein paar
Wochen den Stallion-Boss an die Limmat
und nach St. Moritz, wo Mufioz mit Begeis-
terung feststellte: «Man, those Alps are
incredible!». Munoz, der fiir Schweizer
Militirsachen schwirmt, wie etwa die Offi-
ziersledertasche, freut sich darauf, in Zukunft
fiir Schweizer Kundschaft zu arbeiten. «Die
Schweiz hat wie kein anderes Land einen
ausgepragten Sinn fiir Qualitit. Unsere
Boots sind da gut platziert.

Die Sportsmen’s Club Bar ist mittlerweile
still und verlassen. Nach 23 Uhr herrscht in
Los Angeles auf den Strassen und in den
Restaurants Funkstille. Das Nachtleben
gibt sich hier bescheiden. Munioz blickt um
sich und lacht: «Bei uns in Texas fingt um
diese Zeit die Party erst richtig an. Wer ist
denn jetzt der Hillbilly?»
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Wie erkennt man Pedro Munoz? Ganz ein-
fach: Er ist der Einzige in der holzigen Vor-
stadt-Bar des Sportsmen’s Club in Sherman
Oaks bei Los Angeles mit Cowboy Boots.
Frither war hier der Wilde Westen. Die Ker-
le trugen noch echte Cowboy-Outfits und
Boots wie Muiioz. Heute latschen die Mién-
ner, die schlapp am Tresen hingend das ak-
tuelle Football-Game auf dem Grossbild-
schirm angucken, in verbeulten Chinos, T-
Shirts und Turnschuhen herum. Die Zeiten
haben sich gedndert. Aus dem stillen Ort in
der Halbwiiste wurde Los Angeles, die
Millionenstadt, die Pferde sind mittlerwei-
le aus Blech und die Outfits tausendfache
Repliken von Massenlabels, maschinenge-
fertigt im Fernen Osten. Pedro Muioz,
gross gewachsen, in schwarzem Hemd,
schwarzen Jeans und Krokodil-Boots mit
passendem Silberschnallen-Gtirtel, wirkt
in seinem Cowboy-Look wie ein Relikt.

«Hillbilly, Hinterwildler», mogen die
Grossstadtjungs in ihren Turnschuhen
denken. Doch der Einzige, der hier wirk-
lich Stil hat, ist Pedro Munoz, Cowboy-Stie-
fel-Designer und Besitzer von «Stallion
Boot» aus El Paso, Texas. Und die Ménner
hinter ihrem Bier haben keine Ahnung,
dass der gebiirtige Mexikaner Mufioz ein
Mann ist, um den sich Designer wie Do-
menico und Stefano von Dolce & Gabbana
und John Galliano, Stilikonen wie Madon-
na und Hollywood-Stars wie Tom Cruise,
Kevin Costner und Goldie Hawn reissen.

Pedro Mufioz kommt zu spit, wie es sich
fiir einen richtigen Latino gehort. Die Un-
hoflichkeit macht er aber mit ebenso lati-
nohaftem Charme mehr als wett. «I am so
sorry, darling», fltet er mit einem Auf-
schlag seiner Augen, die die Farbe dunkler
Kirschen haben, und alles ist verziehen. Der
Tag in Los Angeles war anstrengend. Vor ein

trendreport
PORTRAT

aufpoliertes Kunstwerk:
. Stallion Boots

paar Wochen wurde Pedro zum sechsten
Mal Vater und Baby-Girl Marisol musste
zum Arzt. Ein Besuch bei Billy Martin, der
exklusivsten Cowboy-Boutique Amerikas,
stand auf dem Programm. Dann war da
noch der Termin bei Schauspieler Samuel
Jackson, der bei Pedro ein Paar massge-
schusterte Boots geordert hat. Fiir solche
Auftrige reist Munoz gerne 1500 Kilome-
ter oder mehr, wenns sein muss. Der per-
sonliche Kontakt zu seinen Kunden ist Ge-
schiftsprinzip.

Seine Manufaktur «Stallion Boot» (Stallion
= Hengst) griindete Munoz 1980, in dem
Jahr, als John Travolta und Debra Winger
im Film «Urban Cowboy» einen ersten
Siidstaatenlook-Trend auslosten. «Damit
hatte ich nichts zu tun», sagt Mufioz vehe-
ment. « Was man damals auf der Strasse sah,
war ein billiger Abklatsch der Cowboy-Tra-
dition, lieblos hergestellte Massenware.»
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