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Der momentane Supertrend beziiglich
Western-Boots macht Munoz auch ein
bisschen Sorgen. So versuchen andere
Bootsproduzenten, seine Leute mit lukrati-
ven Angeboten abzuwerben. Die halten
ihm aber die Treue, denn umgekehrt stehe
Muioz in wirtschaftlichen Flauten auch zu
ihnen. ,Ich denke nicht in Zahlen, sondern
an Menschen, sagt er. ,Meine Firma ist
wie eine Familie.“

Ohne computergesteuerte Arbeits-
abldufe ist die Menge, die die Werkstitten
von Munoz verlassen kann, limitiert. Gera-
de mal 6000 Paar verlassen jahrlich die
Werkstatt in El Paso. Die Schuhe sind ab
circa 1000 Euro erhiltlich. Sind sie aber aus
Schlangen-, Kroko- oder Alligatorenleder,

Leichtigkeit
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kosten sie schnell einmal um die 4000 Eu-
ro. Wenn gar Pedro Mufioz zur Anprobe
personlich einfliegt, kann der Preis locker
zur fiinfstelligen Summe werden.

Ungefihr 8000 persénliche Kunden be-
zahlen fir Anprobe durch den Meister
selbst. Die USA sind nach wie vor sein
grofBter Absatzmarkt, dann kommen kos-
mopolitische Orte wie St. Moritz, Ziirich,
Paris, Wien, Tokio, Vancouver, Toronto und
Berlin. Seine Schuhe sind iiberall an den
besten Adressen zu haben: bei Colette in
Paris oder an der Sterngasse 4 in Wien.
England und Holland sind die néchsten
Lénder, die Pedro Mufioz in seinen Stiefeln
erobern will.

Wenn er davon schwirmt, wie groBartig
man sich in diesen Boots fiihlt, so ist das
kein reines Lippenbekenntnis. Er selbst
trégt fast nichts anderes — auch nicht zum
Smoking. Einzig fiir den Sport hat er sich zu
Turnschuhen bekehren lassen. ,Boots ge-
ben dir Leichtigkeit, sie sind duerst kom-
fortabel, und man unterstreicht damit sei-
nen eigenen Stil.“ a
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Muiioz' Modelle Fiir den amerikanischen
Modemacher Ralph Lauren entwarf Munoz
das zweite Paar von links, schwarze Stiefel
mit vergleichsweise dezenten Verzierungen.
Andere Kunden wiinschen grellere Designs

| auch noch den passenden Giirtel dazu kau-

fen. Die Liebe zu diesen Schuhen kommt
bei Murioz nicht von ungeféhr.

| Aufgewachsen ist Pedro Muifioz mit

tektur. Fiir den europaischen Markt designt

Munoz indes diskretere Modelle als fiir die |

USA und nennt es ,klassischen Stil mit
Western-Touch“. Und die Produkte, die so
entstehen, sind Schitze mit Schaft aus ro-
tem Kroko-, orangem Alligator-, himmel-
blauem und schwarzem oder griinem
Kalbsleder. Nach Lust und Laune werden

sie mit aufwendigen Stickereien, Steinen |

oder raffinierten Applikationen wie Flam- |

men-, Blumen-, Kakteen- oder Echsenmo-

sieben Geschwistern auf einer 12 000 Hek- |
| tar groBen Ranch in Chihuahua, in den |
Bergen der Sierra Madre in Mexiko. Seine |
Mutter hat indianische Wurzeln, und sein |
Vater, halb Spanier, halb Mexikaner, ist Be- |
sitzer eines Tankstellen- und Motelimperi- |

ums. Als Teenager will Mufioz zunéchst
Rangerwerden, entscheidet sich dann aber
gegen das ,harte Leben® und studiert Che-
mie und Biologie an der Universitit von El

| Paso. Bald ist ihm klar, dass die Wissen- |

schaft nicht sein Ding ist; er will etwas |

startet der Sohn sein Geschift in El Paso,
einem Ort, der seit 100 Jahren berithmt ist
fiir sein Schuhhandwerk. Sein Ziel ist ein-
fach: ,Ich will die besten Boots der Welt
machen.“

So ist jeder Schuh ein Unikat, alles wird
ausschlieBlich von Hand gefertigt. Kein
kiinstliches Material kommt auch nurin die
N#he der Werkstatt. Aus feinstem Leder,
Holz und einer Metallleiste entstehen die
kleinen Kunstwerke. Gefirbt wird mit
Pflanzenfarben. Mindestens 140 Arbeits-
schritte und gut 15 Arbeitsstunden braucht
es, bis ein Paar der Luxusstiefel vollendet
ist. Fiir Munoz arbeiten 42 Schuhmacher,
zum Teil seit 25 Jahren fiir ihn. Die meisten
sind Mexikaner, denn laut Mufioz beherr-

tiven verziert. Und wer mag, kann sich | Kreatives machen. In den Achtzigerjahren | schen nur sie das traditionelle Handwerk.

|

Auch in Frankreich werden
Cowboystiefel entworfen.
Catherine Deneuve und Vanessa
Paradis schworen auf die Schu-
he der Schwestern Sartore.

Ein Geheimtipp bei Edel-Boots ist noch das
| Label Sartore aus Frankreich. Das Design ist
L klassisch-chic oder bekommt durch Appli-
kationen einen Touch Rock 'n’ Roll. Die
Schuhe sind zwar nicht von Hand gearbei-
tet, aber von feinster Qualitat. Hinter der
Marke stehen Catherine und Frangoise
Sartore. Catherine verantwortet das Design,
Francoise die wirtschaftlichen Belange des
Unternehmens. Anfang der Achtzigerjahre
Ubernahmen sie das vaterliche Schuh-
geschaft nahe Nizza, schlossen spater die
Manufaktur und lassen nun in Italien pro-
duzieren. Franzosische Prominente wie
Catherine Deneuve und Vanessa Paradis
bevorzugen bei Stiefeln das Label.

Europaische Alternative
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an, I like
your boots*,
schwirm-
te Bob
Dylan. ,Man, I like
your music”, antworte-
te Pedro Mufioz. Mit
diesem Dialog war das
Eis zwischen dem Sin-
ger und dem Cowboy-
stiefel-Designer aus El
Paso gebrochen. ,Wir
fanden sofort einen
Draht zueinander, er-
zihlt Mufnoz heute
iiber die Begegnung
vor vier Jahren. Beim
Anpassen der hand-
gemachten Boots sei
der sonst als scheu und
zuriickhaltend geltende
Musiker ganz locker
geworden.

Dylan ist nicht der
einzige Superstar, der
Murnioz-Stiefel tragt.
Prominente wie Ma-

donna, Goldie Hawn,

Western
Brokeback '\ Agemeslic e
Mountain” | sind sie sus den USA
kommen |
COWDOYStiefel | sie nicht, wie in den
auch in Europa
wieder in
Mode. Stars wie  den Fim
Arnold Schwar-
zenegger und
Madonna
schworen auf | redro
Schuhe von
Pedro Munoz.

\\
\ Urahnen der Boots

sind die europdischen

zuriick und auch in
Europa wieder ange-
sagt. Aber man trigt

Siebzigerjahren, nur
zu Jeans. Auch der au-
thentische Siidstaaten-
Look, der in den Acht-
zigerjahren durch
,Urban
Cowboy*“ aus dem Jah-
re 1979 mit John Tra-
volta und Debra Win-
ger trendy wurde, ist
vorbei. Stilmix ist viel-
mehr die Devise - fast
alles ist moglich.

Munoz
Boots mit dem Namen
Stallion (auf Deutsch:
Hengst) sind die exklu-
sivste Variante und seit
zwei Jahren auch in Eu-

)

Sade, Tom Cruise, Ke-

vin Costner, Arnold Schwarzenegger,
Bruce Willis oder Brooke Shields stehen auf
die Treter aus Texas. Die Liebe der Europi-
er zu diesem Symbol amerikanischer Le-
bensart ist zwar mitunter zuriickhaltend.
Doch diesen Winter sind Cowboy-Boots
mit das Hipste, was man an den Fiilen tra-
gen kann.

Muiioz, Stiefel Fiir Europa gestaltet der
gebiirtige Mexikaner dezente Modelle

ropa erhdltlich unter
anderem im Quartier 206 in Berlin.

Der 49-Jdhrige lebt die texanische ent-
spannte Haltung und kommt gerne deut-
lich zu spit, um sich dafiir umso charman-
ter zu entschuldigen. ,Hi Darling, I bring
you the sun of Texas.“ Einen Meter neunzig
groB, olivfarbene Haut, dunkle Haare und
dunkle Augen, auf dem Kopf einen Stetson
und an den Fiissen Kroko-Stiefel. Seine Er-
scheinung bringt Exotik in die StraBen des
winterlichen Ziirich, wo er seit neuestem

_

er gestiefelte

exdier

haufig anzutreffen ist. Das Geschift in der
Schweiz lauft gut. Zudem moge er die
Menschen mit ihrer Zuverléssigkeit und
Piinktlichkeit. Zu seiner chronischen Un-
piinktlichkeit hingegen hat er ein verspiel-
tes Verhiltnis. ,,Ich bin ein Latino und ha-
be auch diese Mentalitit*, sagt er. Die An-
gestellten der Boutique, die seine Schuhe
vertreibt kénnen davon ein Liedchen sin-
gen. Allerdings ist ihm deswegen niemand
lange bose. Wenn er mit strahlendem La-
cheln die Damen charmant mit einem lo-
ckeren ,,Hi honey*“ begriifit, sind alle wie-
der guter Laune.

Als er begann, gab es seine Boots 2u-
nachst nur an den ersten Adressen in den
USA, wie Billy Martin’s einer New Yorker
Boutique fiir Westernbekleidung. Dort wur-
den seine Stiefel 2001 auch von Mitarbeitern
des Hauses Dior entdeckt, die sie fiir ihre
Kollektionen orderten. 2002 lieB sich dann
das italienische Designerduo Dolce & Gab-
bana passende Stiefel zu seinen Kollektio-
nen kreieren. In New York wurde auch Trudi
Gotz, die Besitzerin des Ziiricher Boutiquen-
Imperiums Trois Pommes auf Muiioz’ Stiefel
aufmerksam. Fiir die Kunden in der Schweiz
entwickelte der Stiefelkreateur sogar eine ex-
klusive Kollektion. Dreinreden ldsst er sich
bei der Gestaltung fiir die
Sondermodelle jedoch
nicht: ,Ich mache keine
Auftragsarbeit®, sagt er,
ynur meine eigenen De-
signs.*

Quelle der Inspirati-
on sind fiir ihn die Na-
tur, die Kunst und
die Archi- »




