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Cowboy-Boots fiir die Ewigkeit

Die Stiefelmacher vom
Rio Grande

Echte Luxusmodekommt
heutzutage nicht mehr aus Paris,
London oder Mailand, sondern
aus Hongkong, Kuala Lumpur...
oder aus El Paso, Texas.

El Paso liegt im hintersten Winkel
von Texas, direkt am Rio Grande,
an der Grenze zu Mexiko. Vom Wil-
den Westen ist ausser der trocke-
nen, hiigeligen Wiistenlandschaft
rings umher nicht mehr viel tibrig.
Die Stadt selbst hat fast eine Mil-
lion Einwohner; sie wirkt so mo-
dern und so widerspriichlich wie
alle anderen amerikanischen Stid-
te - nur Hochhiuser sind hier eine
Raritit.

Doch in der unscheinbaren, ka-
ramellfarben verputzten Manufak-
tur von Stallion Boots scheint die
Zeit stehen geblieben zu sein. Das

einstockige, flache Gebdude er-
innert an die Zeit, als die mexika-
nische Stadt El Paso 1873 in die
USA eingemeindet wurde. Hier
werden Cowboy-Stiefel gefertigt —
wie vor 150 Jahren, in Handarbeit
und jeweils wenigen Exemplaren.
Schuhwerk, um das sich Men-
schen mit Sinn fiirs Exklusive gera-
dezu reissen - von Los Angeles
iiber Paris bis Ziirich.

PEDRO MUNOZ (48), INHABER UND De-
signer des Unternehmens, das sei-
nen Namen vom amerikanischen
Wort fiir Hengst ableitet, gilt als
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Paso (Texas) werden alle Stiefel von Hand gefertigt — aus Kalbs-, Alligatoren- oder Straussenleder; aber a

Konig der Cowboy-Boots. Pop-Le-
genden wie Madonna, Filmstars
wie Tom Cruise und Modezaren
wie der Dior-Chef-Designer John
Galliano zihlen zu seinen Kunden.
Galliano entdeckte die Marke
«Stallion» vor drei Jahren in der Pa-
riser Trendboutique Colette, die
Muiioz’ Edel-Boots als erste nach
Europa importierte, und orderte
sofort dutzende von Paaren.

«DIE ZUSAMMENARBEIT MIT Gallia-
no ist eine fantastische Erfah-
rung», schwirmt Pedro Mufoz.
Gemeinsam mit dem exzentri-
schen Modeschopfer entwickelte
er zwei- bis dreifarbige Stiefel in
Konigsblau, Tirkis, Rot, Gelb und
Creme - mit drei verschiedenen
Einlagen: einer Sternschnuppe, ei-
nem Blumen- und einem Flam-
menmuster.

Kurz darauf klopfte Domenico
Dolce (Dolce & Gabbana) bei Stal-
lion Boots in El Paso an. Er wiinsch-
te helle Stiefel aus Eidechsen- und
Alligatorenleder. Im Augenblick

uch aus Hauten von |

entwirft Munoz eine Stiefelkollek-
tion fiir Ralph Lauren. Wie sie aus-
sehen wird, ist noch geheim.

«Ich bin sozusagen in Cowboy-
Stiefeln zur Welt gekommen», sagt
der gross gewachsene, dunkelhaa-
rige Texaner lachend. dch kann
mich nicht erinnern, jemals ande-
re als handgemachte Boots getra-
gen zu haben. Er trohnt auf sei-
nem Sessel hinter einem Schreib-
tisch aus massivem Holz und
schenkt Kriutertee ein, vom Chef
selber aufgebriiht. An den Winden
stehen deckenhohe Gestelle mit
Western-Stiefeln aus allen Epochen
und in verschiedenen Stilen - sein
kleines Privatmuseum. Die dltes-
ten Boots stammen aus den Siebzi-
gerjahren des 19. Jahrhunderts.
Muioz hat sie vor Jahren auf ei-
nem lokalen Flohmarkt entdeckt.

FUR NOVIZEN DES COWBOY-STILS IST
die Vielfalt der Formen, Farben
und Muster verwirrend - «too
much», wie Munoz selber sagt. Er
iiberwacht jeden einzelnen Schritt
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llangen und Eidechsen. Alle Schuhmachel-; die hier arbeitn, sind Mexikaner.

Stallion-Boots-Boss Pedro Muiioz
und ein Stiefel aus Alligatorenleder
| mit Einlagen aus Mammut-Elfenbein.
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der Entwicklung neuer Modelle:
von der Skizze tiber die Produktion
bis zum Verkauf. Personlich sucht
er in aller Welt die feinsten Mate-

' rialien aus: klassisches Kalbsleder,

das in Texas besonders beliebte Al-
ligatoren- oder Straussenleder,
aber auch Exotika wie Schlangen-
und Eidechsenleder. Das Material
kommt nie mit synthetischen Stof-

|fen in Beriihrung. Gefarbt wird

ausschliesslich mit Pflanzenfar-
ben, Dekorationssteine liefert die
Natur, nicht die Strassfabrik. Sogar
die Nigel sind aus Holz. Und Leim
findet man bei der Stallion Boot &
Belt Company hochstens im Pult
der Sekretarin.

IM ATELIER HINTER DEM CHEFBURO
sitzen siebzehn Herren, viele davon
mit grauem Haar, an altmodischen
Nihmaschinen, beugen sich iiber
Schnitttische und Holzleisten.
«Meine mexikanischen Kiinstler»,
nennt Munoz sie liebevoll. Ameri-
kaner sind in der Produktion keine
zu sehen. «Vom traditionellen

Handwerk haben die meisten
von ihnen keine Ahnung», sagt der
Chef - nicht kritisch, aber sehr be-
stimmt. Sein dltester Mitarbeiter
Plutarco Rodriguez ist 73 Jahre alt
und erscheint jeden Tag piinktlich
zur Arbeit. «Ich fange jetzt an, Nach-
wuchs auszubilden», sagt Munoz.
«Sonst stirbt das Handwerk mit Leu-
ten wie Plutarco aus. Das wire
nicht nur schade, sondern auch das
Ende von Stallion Boots.»

DER FIRMENCHEF KENNT JEDEN Mit-
arbeiter wie ein Familienmitglied.
Viele von ihnen sind seit den An-
fangen dabei, also fast ein Viertel-
jahrhundert. Stallion Boots wurde
1980 gegriindet — im selben Jahr,
als der Film «Urban Cowboy» mit
John Travolta und Debra Winger
bei modebewussten Stidtern den
ersten Trend zum Siidstaatenlook
ausloste. «Weil mich Freunde im-
mer wieder fragten, woher ich
meine Stiefel hitte», wechselte Mu-
noz vom Lederhandel zur Produk-
tion. Damals hatte er zwar keine
Erfahrung mit ‘der Produktion,
kannte aber die besten Leute im
Business und begeisterte sie fiir
sein neues Unternehmen.

Die Fashion-Szene nahm Mu-
noz durch kompromissloses Quali-
tatsbewusstein fiir sich ein; es ist
sein Ziel, moderne Klassiker zu
schaffen. Unermiidlich stobert
Muiioz in historischen Biichern
und in seiner umfangreichen
Boots-Sammlung, bldttert in Hoch-
glanzmagazinen und Kunstbi-
chern. Mit feinem Sensorium
nimmt er Muster auf, die er in der
Natur entdeckt, in der Architektur
oder auf der Strasse — die hilt er

dann gleich in seinem Skizzen-
buch fest, ohne das er nie das Haus
verldsst. Das historische Stadtchen
Santa Fé im Nachbarstaat New Me-
xico und die Indianerkultur, die
hier allgegenwirtig ist, sind fiir
ihn eine wichtige Inspirations-
quelle: «Ihr fithle ich mich sehr ver-
bunden, immerhin hat meine
Mutter Indianerbluth

Der Kurier bringt ein kleines
Paket: silberne Giirtelschnallen,
hergestellt von einer Kiinstlerin
aus Santa Fé. Zufrieden betrachtet
Muioz die Lieferung; mit den klei-
nen Kunstwerken wird er eine Rei-
he von Giirteln schmiicken, eine
weitere Produktreihe von Stallion
Boots. «Das wird Trudie gefallen,
freut er sich. Er meint Trudie
Goetz, Inhaberin der Schweizer
Boutiquenkette Trois Pommes. Sie
vertreibt die «Stallion»-Produkte
exklusiv in der Schweiz. Munoz
wickelt die Schnallen wieder in das
weisse, knisternde Seidenpapier.

ABENDS WIRD MUNOZ SIE SORGFALTIG
in seinen Koffer packen und damit
am néchsten Tag nach Ziirich flie-
gen. Fiir seine anspruchsvollsten
Kunden reist der «Stallion»-Chef
gern auch mal tiber den Atlantik,
um personlich Mass zu nehmen.
Das Vergniigen ist allerdings kost-
spielig — fiir massgefertigte Boots
verlangt Munoz mehrere tausend
Franken. Das Privileg, ein Paar ech-
te «Stallions» zu besitzen, gibt es
aber auch giinstiger. Ab eintau-
sendsechshundert Franken ist
man dabei. Immerhin bekommt
man dafiir einzigartige Stiefel, die
ein Leben lang halten. Ewige Ex-
klusivitdt — der wahre Luxus!
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/ indie Welt
der Mode:
«Stallion»-
Boots gibts
auch bei
Dolce &
Gabbana.
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